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WINE PARIS 2025

PARIGI, CHIAVE DI VOLTA
PER BUYER E PLAYER

“Wine Paris altrae importatori di intevesse per i produttori,
che non avrebbero la stessa opportunita in altre ficre”

Alessandro Sarzi Amadé. alla guida della grande
realta di famiglia che dal 1066 seleziona ¢ distribuisce
prestigiose elichette tra Halia ed estero. ha parle-
cipato alle ultime due edizioni di Wine Paris ¢ non
mancheri nel 2025, Le aspellalive? “Principalmente
incontrare partner fornitori che si ha l'oceasione di
inerociare solo una o due volle l'anno. Ricercare can-
line da imporlare e capire le nuove tendenze”.

I mercalo? “Forte interesse per i vini spumanti ¢
crescenti richieste di bianchi, piti che rossi. Crediamo
si spieghi con la richiesta di vini di grande bevibilita,

DI FRANCESCO CARRUBBA

“Lobiellivo ¢
incontrare partner
ornitori che si

ha loccasione di
incrociare solo una
due volte lanno.
Ricercare possibili

antine da importare
e capire le lendenze
di mercato”

Alessandro Sarzi Amadé

seppur ampi, complessi e strutturati, anche fra i rossi.
D qui il continue successo di un vitigno come il Pinol
nero”.

Serve “una nuova lorma”™ di comunicazione, il calo dei
consumi ¢ evidente, specie [ra le nuove generazioni,
Sideve iniziare 4 parlare in modo piti smart del vino,
larlo scendere dal piedistallo su cui € stato collocato
in mado da renderlo pittaccessibile per chiungue vi si
voglia avvicinare”,

Intanto a Parigi la presenza ilaliana aumenta: “Wine
Paris sta attraendo molti buyer di interesse peri
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nostri produttori che probabilmente non avrebbero la
stessa opportunith in altre fiere”

PARIS. THE KEYSTONE FOR BUYERS
AND PLAYERS

“$Vine Pu
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al other [fairs.”
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“Uhe goal is to meel supplier pavivers hal we only

liatve the chanee Lo cross palhs @ilh once or licice a

year, search [or possible wineries o import. and un

derstand markel trends.”

LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

@

197690

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

stampa ad

Ritaglio



